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Winelove: ovvero
lo straordinario quotidiano

A Novembre, a Milano, nuovo appuntamento con l'evento che promuove 100 vini con un eccellente rapporto gualita-prezzo

di Ottavia Basile

cegliere di pits e spendere di meno. Non affidarsi esclusivamente alla griffe, perché non & pili funica garanzia di
altaqualiti. Concedersiil tempo per diventare un consumatore riflessivo, attento, appassionato. Unconsuma-

‘tore piitattratto dalPidea di fare una “scoperta” che dal bisogno diesibire uno status symbol. Da queste premes-
se nel 2004 nasce Winelove, evento dedicato alla promozione della cultura del vino, unico in Ttalia asostenere la filoso-
fia “Quality and Budget”. Trenta cantine note o esordienti, selezionate in tutta Italia, offtiranno in degustazione 100
 viniscelti peril loro eccellente rapporto traqualiti e prezzo, certificatala prima da Giuseppe Vaccarini (star della som-
melleric internazionale) e rigorosamente compreso, il secondo, traisei10 euroabottiglia (tanto dichiaraad Buriskodi
essere dispostoaspendere quotidianamente il consumatore divini di qualitd). Curiosare, assaggiare, sperimentare. Per-
i cotrereapassolentounTtaliaicuiconfini sono segnati daiterroir. Svelare al naso eal palato accostamenti ineditie farne
tesoro, Portarsia.casa notizie su nuove tendenze, un libro che dal vino & stato ispirato, il racconto per voce dei produt-
toriditantivini coltivati con cuore e cervello, attesi e protetti come figli e che grazie ad un'onesta politicadi prezzo pos-
: sono stare sulle nostre tavole tutti i giorni, educandoci ad amare le loro mille inflessioni diverse, a sorprenderci conla
loro personalita. Winelove sisintetizza in due parole:]o straordinario quotidiano. Ogni produttore presente & testimo-
nediun pezzo dellastoriadel nostro Paese, perchéunvino non ¢ solounsapore, maunracconto nellabottiglia. EWine-
love non & solo un’esposizione, né solo un'occasione commerciale, ma un appuntamento per approfondire la propria

¢ culturasulvino che diventa pretesto diviaggio nella cultura diun paese. Eaquesto proposito che questanno Winelove

lanciaunagrande novita: Le Guide di Winelove: preziosi diari diviaggio redatti daappassionatiestimatoridivino, dove
il lettore trovera informazioni fresche ed attendibili che si snodano in un vero percorso non costituito esclusivamente
dasoluzioni pratiche, maarricchito da spunti pérsoria']j, associazioni musicali, cinematografiche, che conferisconoalla
¢ guidaun tono personale macondivisibile ed offronoachi leggﬁﬁibﬁoﬁunité diripercorrereil viaggio senza sentirsi tu-
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rista, con lasensazione di conoscere Panima dei tuoghi e lemozione di poter ri-scrivereil proprio viaggio nelle paginela-
¢ sciatelibere e dedicate agliappuntipersonali. Le Winelovers aprono laviaad un turismo diverso che trae il suo pretesto

dalla passione per il vino, ma che celebraanzitutto il piacere del viaggio come esperienza personale, lontano dalle omo-
logazioni forzate; un tipo di turismo decisamente piti colto e ricercato di quello confuso e chiassoso delle “degustazioni
i dimassa”, unostile divitache vaincontro adun pubblico che ama muoversiin modo indipendente. L appuntamento&
il 22 ¢ 23 novembre al Palazzo Giureconsulti di Milano. Per informazioni sul programma degli eventi, le degustazioni
: guidate, gli incontri coni personaggi del vino: amat comunicazione 026599810, amat@amatcomunicazione.it
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in programma

a Milano dal 22
novembre,

& l'unica
manifestazione
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il rapporto
Quality & Budget
nel vino

Winelove, heldin
Milan from
November 22nd,
is the only show
which upholds
the Quality&
Budget ratio in
wine




